




Factores del 
emprendimiento 

Daniel Diaz-Rojas 
ddiaz13@alumnos.uaq.mx 

ORCID: 0000-0002-9924-2733 

El emprendimiento consiste en realizar un 
negocio de impacto en la sociedad. Su finalidad 

se fundamenta en la creación de un bien o 
servicio que este a disposición de la sociedad. 

Estos productos cubren las necesidades 
presentes dentro de la sociedad, y fomenta la 

competitividad en el mercado para la producción 
de bienes y servicios innovadores. 

El emprendimiento no solamente es el proceso 
que dará la creación de un producto, sino que 

basado en las necesidades de los consumidores, 
se crean nuevos bienes y servicios que satisfagan 
las necesidades dentro de la sociedad. Es así que 

el emprendimiento transforma la idea de un 
nuevo negocio en bienes y servicios innovadores. 

https://ddiaz13@alumnos.uaq.mx


Innovación 

Es la implementación de una mejora en 
los procesos, bienes o servicios. Se vincula 
estrechamente con el emprendimiento 
debido a la instalación de productos 
nuevos al mercado, con la finalidad de 
satisfacer las necesidades de la población. 
Este factor es importante ya que busca 
sustituir los productos en el mercado por 
otros que sean innovadores. 

La base de la innovación es detectar carencias 
en los procesos o productos que se ofertan 
actualmente en el mercado con métodos nuevos 
y vanguardistas. La innovación consiste en convertir 
ideas de negocio en productos y servicios de impacto 
en la sociedad. 

La innovación detecta oportunidades donde se 
presenten insuficiencias en los procesos o productos 
que mediante mejoras satisfagan las necesidades de 
la población. Este proceso consiste en la detección de 
necesidades, capacidad organizacional de desarrollo 
y la creación del producto mejorado. 

La innovación es la característica que más resalta en 
el emprendimiento, ya que se fundamenta en base a la 
creación de bienes y servicios que serán aprovechados 
por el mercado. 



Competitividad 

El emprendimiento otorga a la sociedad la 
libertad de consumo, por lo que los 

ciudadanos tienen la capacidad de elegir los 
bienes y servicios que se adecuen en cuanto 

a todas sus necesidades. Este beneficio 
fomenta la competitividad al momento en que 

los consumidores eligen el producto de acuerdo 
al nivel de satisfacción que le otorgaría. 

Es importante que los emprendedores creen bienes 
y servicios innovadores. Estos productos ofrecen una 

ventaja competitiva sobre los de la competencia y 
los diferencia en el mercado. Entonces, la creación 

de innovación fomenta la competitividad, permite la 
diferenciación en el mercado y el posicionamiento 

de las empresas. 

La competitividad es importante en la economía de 
la sociedad. Este factor puede ser medible en 

relación con el personal ocupado dentro de las 
empresas. A demás, las empresas generan ingresos 

por medio de la venta de bienes y servicios en la 
sociedad y con ello crean patrimonio propio. 



Emprendimiento por 
necesidad 

Se crea un negocio principalmente 
para generar ingresos y cubrir 

necesidades vitales. Este tipo de 
negocios no esta impulsado en el 

crecimiento en el mercado. 

Emprendimiento por 
innovación 
Se crea un negocio que se base en ideas 
y conceptos innovadores que impacten 
a la sociedad. Este tipo de negocios se 
diferencian de la competencia y tiene 
valor en el mercado. 

Consumo local 

Es una herramienta necesaria para el 
desarrollo de la sociedad. Su finalidad es 
el crecimiento equitativo de 
productores locales dentro de una 
región. Este tipo de consumo consiste 
en la intervención de toda la sociedad 
dentro del proceso de producción y 
consumo. 



Crecimiento económico 

El crecimiento económico mide la creación de 
riqueza en la sociedad. El emprendimiento es 
considerado un elemento fundamental en el 

crecimiento de la economía, por lo que el 
emprendimiento está formado por los 

siguientes factores. 

Innovación 
Proporciona el valor agregado a los productos. 

Competitividad 
Formado por el ingreso y creación del patrimonio 

empresarial 



Referencias 

Duarte, T., & Tibana, M. R. (2009). Emprendimiento, una opción para el desarrollo. 
Scientia et technica, 15(43), 326-331. 

Proaño, L. F. H. (2014). La cultura del emprendimiento y su formación. Alternativas, 
15(1), 46-50. 

Romero, X. A. V., & Restrepo, S. O. (2016). Emprendimiento e innovación: Una 
aproximación teórica. Dominio de las Ciencias, 2(4), 346-369. 

Vásquez, A. G., & Dávila, M. A. T. (2008). Emprendimiento social–revisión de 
literatura. Estudios gerenciales, 24(109), 105-125. 




